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odos los avances importantes se han realizado tom-

ando como base: la pasion por crear algo nuevo o

bien el interes por mejorar lo ya establecido. 

Esto también es aplicable al equipo de Koppermann, pues a la

hora de elaborar nuestras ofertas para la industria de la

Confeccion, siempre buscamos soluciónes completas e innova-

doras y  siempre tenemos en perspectiva el conjunto. Nuestras

soluciones estan en un proceso continuo de mejora, fruto de

nuestro dialogo y colaboración con con nuestros clientes. 

Ese entusiasmo por la innovación y nuestro espiritu de colabo-

ración es el elemento distintivo de nuestros productos.

Solo asi lograremos ser

innovadores con pasion.

El progreso decisivo
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na joven empresa con raíces profundas: la empresa

Koppermann Computersysteme GmbH fue creada

en 1990 sobre la base de la famosa empresa textil G. Kopper-

mann & Co. GmbH, fundada en 1919. En ella ya se desar-

rollaron sistemas CAD para la industria textil y de la Confec-

ción. En un principio se trabajaba con software procedente

de Japón, pero debido a las demandas constantemente cam-

biantes del mercado, finalmente se buscaron soluciones pro-

pias. El resultado fue el desarrollo de TEX-DESIGN TM, la col-

umna central de Koppermann Computersysteme.

En 1992 Koppermann tomo la decisión de orientar todos

sus desarrollos al entorno de Microsoft para ofrecer todas

sus soluciones basadas en esta plataforma. Esta temprana

decisión, nos proporciono una clara ventaja competitiva en

el mercado que todavía hoy nos diferencia claramente de

nuestros competidores.

Con nuevos productos en cartera, Koppermann estaba

preparada para su presentación internacional. En 1992, se

firmo un acuerdo de cooperación con una de las mayores

compañías de desarrollo de productos CAD/CAM para la

industria de la Confeccion. Esta unión permitio a Kopper-

mann el desarrollo de una extensa red de comercialización

a nivel internacional.

Al año siguiente, la empresa detectó a tiempo las nece-

sidades crecientes en el mercado de una herramienta de

organización para la gestión de datos de productos y colec-

ciones. La respuesta a estas necesidades fue TEX-DEFINE TM.

Rápidamente se hizo evidente que un sistema rígido no satis-

facía las necesidades del mercado. Por ello, TEX-DEFINE TM

se reelaboró por completo en 1995 para convertirlo en una

herramienta extremadamente flexible que satisficiera todos

los requerimientos. De este modo, el equipo de Koppermann

pudo dedicarse a nuevas tareas.

Con el desarrollo de sistemas de diseño de nuevos tipos

se amplió muchísimo el desarrollo de productos en las áreas

tradicionales del diseño, la presentación, la coloración, los

tejidos, las simulaciones 3D, los dibujos vectoriales y las

labores de punto mediante técnicas innovadoras. Este es asi-

mismo uno de los puntos fuertes de TEX-DESIGN TM, hasta

ahora el único producto en el mercado que reúne todas

estas áreas dentro de una plataforma de usuario.

A finales de 1996 la empresa tenía ya tanto éxito que

las oficinas se quedaron pequeñas. Por ello, se adquirió una

gran oficina de 500 m2 en Schäftlarn, en las afueras de

Múnich, en la que el equipo pudiera concentrarse por com-

pleto en sus tareas dentro de un ambiente agradable.

Con raíces profundas hacia el futuro
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Un paso más allá fue en 1997 la decisión de renunciar

a la comercialización de hardware. Hasta entonces, siempre

se ofrecía en un paquete el hardware necesario y el soft-

ware correspondiente. Pero durante ese tiempo se habían

lanzado al mercado tantas soluciones de hardware y tan

adecuadas que ya no tenía sentido que una empresa de

software comercializara hardware.

Con estas premisas se detectó otra tendencia más en la

industria del vestido: la venta a través de marcas y super-

ficies. La respuesta a todo ello es TEX-STORE TM, el primer

software que hace visibles todos los procesos relativos a las

superficies. Su gama de posibilidades va desde la planifica-

ción empresarial o la presentación visual y el marketing de

las mercancías hasta la comunicación del estilo de vida o el

análisis de ventas. Este programa facilita el trabajo tanto a

los directores de producto o planificadores de superficies y

especialistas de marketing como a los analistas.

A pesar de la gran cantidad de trabajo de desar-

rollo no se perdió de vista el mercado internacional. En

consecuencia, Koppermann se expandió e inauguró dos

sucursales en los EE.UU., uno de los mayores mercados

para estas tecnologías. Desde Nueva York y Los Ángeles se

atiende a los clientes y también se analiza el mercado; en

Inglaterra, la empresa está presente con una sucursal en

Birmingham.

El resultado está a la vista: en la actualidad la empresa

está inmejorablemente establecida y hoy en día ostenta una

penetración en el mercado de 2/3 de las 15 empresas más

importantes de la industria alemana del vestido. Esto se

debe en gran parte a que todos los desarrollos se han lleva-

do a cabo en estrecha cooperación con los clientes y los

especialistas de cada una de las empresas. De este modo se

encontraron soluciones hechas a medida que proporcionan

apoyo altamente especializado de manera óptima a la indu-

stria del vestido en todas las cuestiones fundamentales de la

cadena de generación de valor.

Con la gama de productos existente y la gran canti-

dad de nuevas ideas que tenemos en mente, la empresa

está perfectamente equipada para el futuro. Koppermann es

hoy en día el especialista para el desarrollo, el marketing y

la asistencia a la industria del vestido. Y todo el equipo se

enfrenta a su trabajo de un modo bien conocido, ya que

somos: innovadores con pasión.
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hora los diseñadores están contentos,

ya que TEX-DESIGN TM es el sistema

optimizado para realizar los bocetos, la

coloración y la presentación. Con esta herra-

mienta se consigue realizar la visualización

de las ideas creativas en un abrir y cerrar de

ojos, y sus numerosos complementos nos pro-

porcionan la variedad necesaria en todos los

campos. Debido a su gran cantidad de auto-

matismos y sus funciones de gran rendimien-

to, se trata de la herramienta más eficaz de

su clase. TEX-DESIGN TM ha demostrado a sus

más de 6.000 usuarios que en la actualidad

es el software líder con especial atención a

la creación y la presentación y que ya no se

puede concebir el departamento de desarrol-

lo de un fabricante líder sin él. Al fin y al

cabo, TEX-DESIGN TM es el resultado de más

de diez años de trabajo de desarrollo y, gra-

cias a los millones de horas de sus usuarios

se han integrado en este producto ya madu-

ro las opiniones y el saber de los usuarios.

Debido a su escalabilidad, TEX-DESIGN TM

es la solución perfecta para las empresas

pequeñas, medianas y grandes del sector de

la moda y el vestido. Las empresas de pro-

ductos textiles también quedan completamen-

te satisfechas con TEX-DESIGN TM.

A

Los figurines y bocetos de modelos simplemente

se escanean, se fotografían con una cámara o se

dibujan directamente en pantalla.

Los estampados de escanean o se dibujan en la

pantalla y, a continuación, se separan sus colores

automática o manualmente. 

Un punto fundamental es la coloración y la elabo-

ración de coloridos. A ello se añade la reproduc-

ción correcta del color de los diseños en la pantal-

la o en las impresiones. 

Los colores se pueden combinar libremente o

seleccionar de paletas personalizadas y desar-

rolladas a medida. 

La combinación de figurines y tejidos va desde su

inserción sencilla hasta una representación tridi-

mensional completa que tenga en cuenta las som-

bras y la línea de hilos así como amplias funcio-

nes de sombreado. 

La presentación resulta muy sencilla gracias a los

guiones automáticos sobre papel, CD-ROM o en

Internet.

Más es más - nuestros plug-ins:

TEX-LINE TM - la herramienta ideal para dibujar de

forma vectorial imitando a  las técnicas de dibujo

habituales sobre papel. 

TEX-DRESS TM permite la proyeccion de tejidos

sobre fotos de modelos o muebles. 

TEX-KNIT TM ofrece todas las funcionalidades para

las labores de punto planas o en relieve. Las simu-

laciones de tramas se realizan mediante escaneo

o dibujo. 

Con TEX-CHECK TM se pueden crear bocetos de

tejidos y simularlos perfectamente. 

A todo ello se añade que TEX-DESIGN TM, debido a

su extensa experiencia práctica, es muy sencillo de

manejar para el usuario, eficiente y está perfecta-

mente adaptado a sus necesidades.

TEX DESIGN TM – libere su creatividad
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e le abrirán los ojos como pla-

tos, pues TEX-STORE TM inaugura

una solución de planificación y de comu-

nicación completamente integrada para

la presentación visual y el marketing de

las mercancías y sus soportes. Además

de ello, presta apoyo para la observaci-

ón empresarial de las superficies, la

comunicación de los estilos de vida corre-

spondientes de la “marca” y, en último

término, el análisis de las ventas.

En la práctica, esto significa que:

se facilita el trabajo de los directores de

producto, los planificadores de superfi-

cies, los especialistas de marketing y los

analistas, ya que con la presentación

visual y el análisis de la mercancía en sus

respectivos espacios de venta reales se

permite alcanzar volúmenes de negocio

más altos, menos copias y una mejor

rotación del almacén. 

Las superficies y módulos tales como, por ejemplo,

los muebles y equipamientos, se planifican y comu-

nican de modo muy sencillo de acuerdo con sus

aspectos ópticos y económicos. De esta manera, la

futura tienda se hace “visible” con antelación y los

especialistas de marketing comunican de forma

más rápida, sencilla y eficiente con sus clientes. 

Mediante la combinación perfectamente planifica-

da del mobiliario y el equipamiento de mercancía

se incrementa el atractivo del concepto de superfi-

cie y se asegura de este modo su efecto mediante

la presencia global de la marca en la superficie. 

Mediante la visualización de las ventas reales se

hace visible en un abrir y cerrar de ojos por qué

se vendieron ciertas piezas en determinados luga-

res, lo bien que se hizo y con qué márgenes y

rebajas se realizó. Con la ayuda de estos datos

pueden realizarse las modificaciones y correccio-

nes correspondientes: así los “malos negocios” se

convierten en “caballos ganadores”. 

Con TEX-STORE TM se visualizan las situaciones y

hechos reales en el punto de venta; de este modo,

los diseñadores pueden prepararse por anticipado

para el ambiente correspondiente e incorporar esa

información al desarrollo de la colección. 

A partir de entonces puede elaborarse el plan

anual de empresa de la mejor manera posible.

Además, se garantiza el aprovisionamiento de

mercancía de las superficies en términos visuales y

económicos y de cumplimiento de plazos, teniendo

en cuenta las ventas, la vinculación con el capital

y sus limites. De este modo, gracias a TEX-STORE TM

se trabaja de modo optimizado para las superfi-

cies y no de manera orientada al valor, y se equi-

pa de forma ideal la superficie existente. 

Considerado globalmente, TEX-STORE TM es la herra-

mienta ideal para gestionar las superficies de venta y

conseguir una gestión eficiente sobre la base de

espacios virtuales.

S

TEX-STORE TM – la nueva dimensión en cuestiones de superficie

Foto: Giorgio Balzano
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Sus puntos más importantes son los modelos, 

los tejidos y los ingredientes con sus variantes e 

incluso las tablas de medidas y los cálculos. 

Un recurso muy práctico son las bibliotecas y

catálogos que, junto con sus normas de escalado-

do y los catálogos de errores, puede crear y

ampliar uno mismo fácilmente. 

Gracias a la conocida característica “look and

feel” de Windows, TEX-DEFINE TM hace posible

que incluso los trabajadores que tienen un cono-

cimiento limitado de las bases de datos puedan

reconocer, configurar y administrar rápidamente y

en su totalidad las estructuras y formularios. Esto

es así porque a pesar de su complejidad, TEX-

DEFINE TM es un programa verdaderamente agra

dable para el usuario: funciona de modo similar

a un programa de tratamiento de texto. 

Con TEX-DEFINE TM se puede visualizar en cual-

quier momento el estado actual de desarrollo de

una colección. 

La comunicación con socios extranjeros se facilita

mediante su programa de traducción automática. 

La base de datos estándar TEX-DEFINE TM puede

gestionar adecuadamente la información de pro-

ducto de la mayoría de las empresas. 

Aunque posee todas estas ventajas, TEX-DEFINE TM

no es un producto estático, sino que puede persona-

lizarse hasta los más mínimos detalles para conse-

guir una perfecta adaptación a las necesidades del

cliente final.

os procesos ordenados son el

alfa y el omega para las em-

presas, ya que allí todo gira en torno a

la eficiencia, la garantia de  calidad, la

fidelidad de entrega y la vigilancia de los

costes. Para gestionar perfectamente esos

factores se desarrolló TEX-DEFINE TM. Este

modernísimo sistema de control de los da-

tos de producto y de gestión no sólo ase-

gura todos los datos relevantes de una

empresa, sino que administra de modo

“inteligente” las listas de materiales, las

descripciones de los modelos, las tablas

de medidas y mucho más. Los datos se

registran directamente en su lugar de cre-

ación, se guardan y se elaboran poste-

riormente en una base de datos. De este

modo se garantiza que toda la informaci-

ón esté siempre actualizada y que todos

los procesos estén realmente optimizados.

TEX-DEFINE TM se basa en un modelo de

bases de datos relacionales flexibles que

permite el tratamiento de todos los datos.

El sistema en sí está listo para su uso in-

mediatamente, junto con sus formularios

correspondientes.

L

TEX-DEFINE TM – Transparencia para su base de datos

Schiesser
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uestra prioridad personal: el servicio. Nuestros ser-

vicios van mucho más allá del desarrollo y la oferta

de software. Nos consideramos socios de nuestros clientes y,

por ello, les ofrecemos una amplia oferta de servicios. Esto

empieza con extensas conversaciones y talleres personaliza-

dos antes de la adquisición; en ellos se discuten en un

ambiente tan amistoso como competente todos los deseos y

requerimientos procedentes del cliente y, a continuación, se

encuentran las soluciones óptimas. El espectro de cuestiones

va desde la adaptación a los diferentes requerimientos

como, por ejemplo, los relativos a la base de datos con la

correspondiente creación de formularios, hasta la programa-

ción de módulos especiales. Después de la compra de nue-

stros productos entrenamos a los trabajadores correspon-

dientes también directamente “durante su trabajo” o en semi-

narios especiales diseñados individualmente; de este modo,

al final se obtiene el software óptimo junto con las solucio-

nes resultantes para cada empresa. 

Además, también ofrecemos nuestro servicio de desarrollo

de interfaces especiales: por ejemplo, podemos instalar el

interfaz perfecto para su programa actual de gestión de

mercancías y, si lo desea, también podemos hacer su pro-

gramación completa. Otros servicios adicionales son nue-

stros amplios programas de formación y los encuentros de

usuarios en los que se transmiten de forma rápida, sencilla y

minuciosa todas las funciones de nuestro software. 

Nuestra ayuda en línea, así como nuestro servicio de sopor-

te y descarga por Internet (http://www.koppermann.com)

prestan asistencia inmediata, competente y eficiente en

todas las cuestiones.

Para los problemas de la práctica diaria ofrece asistencia

nuestra línea telefónica de atención al cliente, y el servicio

regular de actualización garantiza que el software corre-

spondiente esté siempre actualizado. 

N

El servicio empieza con la comunicación
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